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Un extraordlnariﬁ"(‘:entro
en la avenida Mitre, de

“Esta zona nacio hace diez anos
cuande Levis comenzo a vender
prendas de segunda seleccion, es de-
cir, con algunas fallas practicamente
imperceptibles pero que de todas ma-
neras impedian su entrada en el mer-
cado”. recuerda ante LA NACION Car-
melo Prudente, socio de Farmer's
Jean, en avenina Mitre 2302, de
Munro.

Lo que historia Prudente es el naci-
miento v desarrollo de ese centro co-
mercial 3:9 bulle a lo largo de seis
cuadras la avenida Mitre -entre
Malaber v Jos¢ Hernandez- en la lo-
calidad de Munro, partido de Vicente

., v que llego a adquirir cierta
fama internacional al recibir verda-
deros contigentes de turistas uru-
guayos y brasilenos, Preltrenth
mente, e cuvos “tours’ g’uraba una
recorrida a ese emporio del jean. que
termind por convertirse en una suerte
de supermercado del vestido.

“Pero hoy se nota la recesion -con-
tinia Prudente-; la genle compara
mucho los precios antes de decidir la
compra y va y viene entre jos 200 co-
mercios tenemos en estas seis
cuadras. Y todos los precios aqui son
buenos. nosotros, por ejemplo, ven-
demos pantalones pﬁmern selﬂ.*nldm
a AB camisas a A 685 blazers
desde A 22. Como usted podra ver, los
precios son acomodados™.

Los anos del vertigo consumista
han pasado, pero dejaron su estela de
progreso en un sector largamente
postergado: a su costa, los frentistas
del centro comercial repavimentaron
su tramo de la avenida Mitre, instala-

ron un moderno sistema de ilumina-
cion. mejoraron los locales de venta y
construveron galerias comerciales

Ahora hay que afrontar dias difi-
ciles; muchas fabricas liguidaron to-
talmente sus stocks v 5 mueven con
mucha caotela

Carmelo Prudente sefala el hecho
v agrega: “Para colmo, los impuestos
municipales aumentaron y aqui, par-
ticularmente, se¢ nos aplica una tasa
mavor'’.

El producto clasico

“La gente viene a buscar I]::an:ﬁ,
sabe que aqui el precio es mas bajo y
la calidad similar a la de cualquier
marca -dice Radl Nudman, de Aleri,
una fabrica de jeans que vende en la
Galeria de Fabricantes, avenida Mi-
tre 2255~ Nuestro precio actual para
los jeans es de A 12,50 y creo que por
lo menos debemos estar a la mitad
g:e cualquier comercio dt la avenida

nta Fe".

5in emhargn Nudman no es muy
optimista, o, por mejor decirlo, tal
vez sea sumamente realista: “No es-
pero una ola de compradores para los
proximos dias; la gente vive muy
apretada y ya no viene como antes a
comprar pantalones para toda la fa-
:imlla ahora lleva uno y cuando pue-

e .

Otra opinion

Marta. 1“ en Blue Moon, avenida
Mitre al 2400, vende puloveres, buzos

speteres, ve las cosas de otro modo.
E:lla si espera un repunte de las

omercial
yunro

ventas tras la pausa del verano: “So-
bre ¢l comienzo de las clases -dice
Marta-, hay mas ventas y eso ya lo
estamos notando, si bien para noso-
tros la epoca fuerte es a partir de
abril”.

Por ahora los clientes de Mm;jla son
chicos que buscan prendas tejidas en
el punto de moda, el Shetland, y de
colores negro, carbon o lila.

Ahora, todos juntos

Optimismos, pesimismos o rea-
lismos aparte, lo cierto es que para
los comerciantes de Mu?m a crisis
este ano empezd a golperar tem-

prano: “En enero, después de Reyes,
wnu el ﬁran bajon -dice Prudente- y
hasta tal punto se hizo sentir que Im
duenos de varias lineas de colectivos
vinieron a hablarnos para ver queé po-
diamos hacer; no se extrane: si noso-
tros no atraemos clientes ellos no cor-
tan boletos para esta zona, Asi que la
Unidén de Comerciantes de la Avenida
Mitre (UCAM) hara wna promocion
masiva mediante obleas y carteles
que pegara gratuitamente en los co-
ches de las distintas lineas. Bromas
aparte, las soluciones debemos bus-
carlas colectivamente ™.

Un panorama atipico

Las anchas veredas de la avenida
Mitre muestran un aspeclo que es co-
mun a los veredones de muchas ave-
nidas de la ciudad de Buenos Aires y
de su conurbano: la profusion de pre-
carios puestos de los vendedores ca-
llejeros que ofrecen dede bolsos hasta

helechos. pasando por ojotas v ropa
interior

Pero, milagrosamente, los comer-
ciantes instalados no entran en coli-
sion con los callejeros. “En realidad
nos complementamos -dice Carmelo
Predente-; no compiten con nosotros
y. ademas, sirven como guias e infor-
mantes de la gente que viene a com-
prar y se encuéntra desorientada.
Ademas, ya conocen a los ladrones
g:e merodean por aqui ¥ dan la voz

alarma. Ese complemento defen-
sivo-comercial ha hecho descender el
promedio de robos por arrebato, va
qu;a los rateros m:ﬂenﬂn;m&meqtﬁeﬂ redu-
Clda su uaa a rmar
ios mﬂm callejeros una suerte
ﬂ:‘perm entre los negocios y la ca-

En ese aspecto, también han des-
cendido mucho los asaltos a mano ar-
mada, que en épocas mas boyantes y
de cajas registradoras mas repletas
estuvieron a Ja orden del dia, hasta
convertirse en un flagelo endemico.

Pese a todo, el centro comercial de| =
Munro ha seguido creciendo des
de su daltimo “estiron” del ano 82 v
hoy se hallan en construccion varios
locales, y otros muchos en refaccion o
ampliacion.

Y si de aquellos “tours” de brasi-
lefos avidos de ropas argentinas no
queda mas que un nostalgico re-
coerdo, al menos todos los miércoles
llegan omnibus de Villaguay. Entre
Rios, repletos de gente que paga en
Munro hasta un 50 por ciento menos
por la mercaderia que en su terruno.




